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SAMURAI CHU-HI

Chu-hi es una bebida muy popular en Japdn, tradicionalmente se servia en tabernas
japonesas. En la actualidad la bebida SAMURAI CHU-HI se ha expandido hasta occidente.
Cocteljaponés con base de shochu y soda aromatizado con limén, aunque también hay
versiones modernas con base de vodka.

Se frata de una bebida alcohdlica refrescante (5,3% vol.), con zero azlcares, ligera y suave,
que gusta a todo el mundo, ya que no se aprecia el sabor a alcohol. Perfecta para

acompanar la comida japonesa y asidtica, muy querida no solo con las comidas sino
también en las fiestas.

LA BEBIDA DE MODA QUE TRIUNFARA EN TUS FIESTAS.
¢PORQUE NO PROBARLA?
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HIS TORIA
DE CHU-HI

Desde la década de los 80 se volvid popular
en la cultura de los lzakaya, en 1984, la
empresa Takara shuzo lanzaron una lata de
Chu-Hi para que se pudiera beber facil en
casa (ready fo drink). A partir de ese
momento, este tipo de bebida se hizo muy
popular y las compafias de bebidas mds
importantes apostaron por ella y todas
comenzaron su comercializacién en este tipo
derecipiente (lata ).

En la actudlidad se consumen en Japdn
alrededor de 1.000.000.000 de latas anuales
de este producto.

La poblacién japonesa tiene completamente
adquirido el consumo de este producto, y se
consume en cualquier celebracién que
sucede en ese pais.

ARSAMURAI
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i QUE ES CHU-HI?

Chu-Hi es una bebida alcohdlica a base de
vodka o Shochu con zumo de fruta y agua
con gas. Una bebida muy popular en Japdn
desde 1950. Con una gran variedad de sabo-
res, el mds popular es elde limdén

Se trata de una bebida tfradicionalmente
servida en tabernas (lzakaya). Pero, actual-
mente se ha extendido su comercializacion a
ofros fipos derestaurantes.

EL SE CRET ODE LA
POPULARIDAD DEL
CHU-HI

sPorque el chu-hi logrd tener éxito?

porgue es una bebida alcohdlica ligera (5% -
6% ) y sabor fresco que no empalaga la
boca y muy bueno como una bebida
refrescante.

Se trata de una bebida que gusta a todo el
mundo y aunque no le guste el sabor del
alcohol, éste no se aprecia, por lo que es
idoneo también para este tipo de gente.

PRUEBALO,

TE ENAMORARAS DE CHU-HI.
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¢POR QUE EL SAMURAI
CHU-HI TIENE MUCHAS
POSIBILID ADES DE
VENT A?

*Los fandticos de la comida japonesa y de
la comida asidtica quieren algo nuevo.

*Es deliciosamente refrescante, vabiencon
cualquier plato.

*Chu-Hi es tan popular que COCA COLA
lanzé Chu-Hi como la primera bebida
alcohdlica en toda su historia.

eLos préximos Juegos Olimpicos son en
Tokio, asi como también la EXPO de 2022
serd en Osaka, por lo que el interés de la
gente por Japdn estd aumentando cada
vez mds.

*Nuestra botella de SAMURAI CHU-HI es la
primera de este tipo que se vende en
Europa.

ES NUEVO Y UNICO.

La proxima bebida de moda
japonesa esCHU-HI

Deliciosamente refrescante para calmar la sed
Listo parabeber.

Zero Azlcar y sabor seco.

Popular entre los jovenes.

CANAL DE VENTAS:

eRestaurantes de comida japonesa

eSupermercados japoneses, asidticos
y nacionales

*Restaurantes asidticos

*Pubs

*Clubs
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@® FACIL DE VENDER

P COMO NUEVO
PRODUCTO.(iPOR QUE?

@

e Gracias ala etiqueta de Samurai Chu-hi a
la mayoria de los clientes les gusta la
imagen del producto. Siempre muestran
curiosidad por nuestra bebida.

* Aunque es un producto nuevo, es fdcil de
recordar debido alnombre "SAMURAI
CHU-HI".

*Los consumidores suben laimagen con
una botella de Samurai asu Instagramy
Facebook porque es nuevo vy atractivo.
# samuraichuhi

*Mucha gente siempre muestra su
curiosidad. Asi que este productosuscita
elinterés de que su compania pueda
recomendar Samurai asus clientes.

NUESTRA HISTORIA

*Un 40’ lleno de SAMURAI

CHU-HIllegé al puerto de ¢ Todos losmeses,
Valencia. Comercial en
* Un total de 26 palets casi Barcelona, Madrid,
2500 cajas Valencia.

eSamurai chu-hi seprodujo. *Comienzo de las ventas y sParticipacion en « Participaciéon en Salon del
La fecha de caducidad es comercio. Primeras ventas evento en Valencia, Manga Barcelona. Samurai
octubre de 2018. en un evento enBarcelona, llamado Natsu fueron vendidos mds que
*Comenzamos aimportar El evento llamado Matsuri Barcelona. Valencia. Se cerveza, por la edad delos
Samurai Can Chu-hicomo Se vendieron cercade vendieron alrededor visitantes.
nuestra marca. 700latas en 2 dias. de 480 latas en 1dia. *Un total de unas 60 tiendas

comenzaron atrabajar con
nosofros. Entre ellas Garmico
Foods, que tiene una tiendade
sushi para llevar dentro de
«Distribuidor de comida japonesa y asidtica, Tokio ya, Carrefour y El Corte Inglés.
que es uno de los mds importantes distribuidores en
Espafna empezaron atrabajar con nosotros.
« Participaciéon en Matsuri Barcelona, se vendieron 1200
latas antes de terminar el evento. Casi el doble de
ventas que en 2017.

Comienza avender
la botellade
Samurai Chu-Hi.

«Participacién en el coctel * Eneste punto, Expira la fecha, Invitado por el Cénsul
de los premios de Goya 140 vendimos 23 palets en General Supremo de
2018 como promocién en restaurantes total incluyendola Japén en Barcelona en

el hotel Marriot (fiendas para llevarincluidas) promocion. Su residenciapara la
Auditorium Hotel Madrid. venden Samurai chu-hi Producimos el frasco celebracion del
Samurai Chu-Hi por cumpleafos del
OEM en ESpOﬁO, emperador.
la fecha de

caducidades
octubre de 2020 .
En Feria Gastronoma

Valencia se vendo todo lo
El Corte Inglés comienza a 1 :
vender la botella de que hr bla Ia bEblda

Samurai Chu-Hi.

Participacion en Evento

Comienzo venta en IBIZA Matsuri en Barcelona
se venden casi 12.000
botellas en 2 dias



APEITIVO Atrevete

El articulo del Club del
Gourmet de El Corte Inglés
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Primavera 2019

Bravo por

Lo el Samura

N1 sake, ni vino, ni cerveza. En
las 7zakayas japonesas triunfa este

refresco con

texto JUAN PELEGRIN

ada afio se beben en
Japon miles de millo-
nes de latas de Chu-Hi
(pronunciese Chu Jai),
la primera bebida del sector alcopop
(refrescos con cantidades moderadas
de alcohol) que Coca-cola vende en
las maquinas expendedoras del pais
oriental. Ahorallega a Espana, al
Club del Gourmet en El Corte Inglés.
José Baeza y Yukie Hayashi, primero
importadores y ahora fabricantes,
desvelan que Samurai Chu-Hi es un
combinado con base de vodka, con
un 5,3% de alcohol, agua con gas y
zumo de limon. “Hay varios sabores,
pero hemos empezado por el mds
comun en Japon”. La mejor forma de
tomarlo, afiade, es con mucho hielo y
una rodajita de fruta. “Los citricos le
van muy bien”, aseguran.

En Japon se consume sobre todo
en sus tabernas, las izakayas, donde
acompania al sushi, por supuesto, pero
también a platos mds contundentes
como el ramen. “Con los fideos casa

ase de vodka.

descubrelo
en

CLUB DEL GOURMET
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de maravilla, por el contraste entre el
calor del plato y el frio dela bebida”.
En Japon empez6 a beberse en los afos
cincuenta, pero no fue hasta los ochen-
ta cuando un repentino boom invité a
las marcas a afiadirlo en su catélogo.
El Chu-Hi se convirti6 entonces en un
producto de consumo masivo.

José y Yukie la introdujeron en
Espana en 2017. “Trajimos un conte-
nedor directo de Japon. Al principio
venia en lata, que es como se pre-
senta alli, pero ahora lo fabricamos
nosotros con la misma receta y lo
presentamos en botella: asi tiene mas
posibilidades”. En 2018 se vendieron
unas 50.000 unidades. La expectativa
para 2019 es doblar la produccion de
un refresco que “tiene algo de gas, es
seco, nada dulce (nolleva azucares
afladidos) y cuyo poco alcohol apenas
se nota diluido”.

Tal vez esta sea la sorpresa que
andas buscando para tu préxima cena
en casa. Uramakis, sushi, takoyakis y
Samurai Chu-Hi. Triunfards. e
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SHINKOU Import-Export S.L. (
C/ Vilar Miralles 9 bajo // 46250 L Alcudia
(Valencia) T.697 486 284
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